评标办法和评标标准
本项目采用综合评分法确定成交候选供应商。评标小组将按下列评分标准进行评分，总分值为100分。
	评分项目
	评分标准
	分值

	价格分
（40分)
	1、价格服务分采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且报价最低的供应商报价为评分基准价，其价格分为满分20分，其它磋商供应商的价格分统一按照以下公式计算：报价得分=(最低报价/该供应商的最终报价)×20分。
2、价格质量分采用承诺点击量优先法计算，即满足招标文件要求且承诺点击最高的供应商报价为评分基准价，其价格分为满分20分，其它磋商供应商的价格分统一按照以下公式计算：报价得分=(该供应商的承诺点击数/最高点击量)×20分。
	40分

	服务实施方案和团队经验（10分)
	根据磋商供应商提供的服务实施方案和团队经验评分：
1、服务实施方案业务流程合理、科学、可执行，优于采购需求得5分；符合采购需求得3分；不符合采购需求得0分；
2、服务团队广告策划、设计能力，优于采购需求得5分；符合采购需求得3分；不符合采购需求得0分；
	10分

	增值服务和项目验收评估
（15分）
	根据供应商提供的增值服务方案和项目验收评估方案进行评价：
1、承诺提供不少于3版设计稿件，并承诺广告上线前随时配合修改变更，优于采购需求得5分；符合采购需求得3分；不符合采购需求得0分；
2、承诺在校方需要的宣传时间节点，依据学校选定的地域人群范围，按时足量完成既定的宣传任务，优于采购需求得5分；符合采购需求得3分；不符合采购需求得0分；
3、投放中及时根据校方需求、随时汇报投放情况并根据校方意见做出修正，投放后及时提供项目验收及效果分析报告，报告需含有腾讯官方后台数据截图（曝光、点击与点击率数据），并在该页面拍摄视频作为验收依据，优于采购需求得5分；符合采购需求得3分；不符合采购需求得0分；
	15分

	业绩经验（21分）
	[bookmark: _GoBack]供应商自2020年1月1日起与苏州中考招生相关的成功合作案例，每份合同案例得5分，最高15分；与教育相关合作的或其他类型客户合作金额超20万的，每1份合同案例得2分，最高6分；（须提供合同复印件，合同需要有签订时间，所有内容清晰可辨，提供不全或没有提供的不得分）
	21分

	广告投放运营能力
（14分）
	对供应商的广告投放运营能力进行评价，流程清晰明确，优于采购需求得14分；符合采购需求得7分；不符合采购需求得0分；（须提供相关证明材料，不提供的不得分）
	14分

	总分
	满分100分


注：以上评分项目中证明材料原件需在合同签订前核查

